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Microsoft lache un ballon
publicitaire o

Il'y a quelques semaines d'ici, Craig Mundie
a provoqué la stupéfaction en Allemagne en
faisant remarquer que le logiciel de Microsoft
pourrait étre beaucoup moins cher si lon y
plagait aussi des publicités. “Cest ['une des
trois possibilités, apres lachat du logiciel et
la souscription d'un abonnement,” a déclaré
Mundie lors d'un entretien accordé au journal
allemand Stddeutsche Zeitung.

Mundie ne dit pas comment Microsoft comp-
te emprunter le chemin de la publicité. Le
logiciel sera-t-il gratuit ou seulement moins
cher? Comment ces publicités apparaitront-
elles dans le logiciel: via des pop-ups, sous
forme de banniére en haut de l'écran, lors de
limpression d'un document Word ou d'une
feuille de calcul Excel? Ces questions restent
sans réponse et ['on doute fort que Microsoft
ait déja tranché la question.

On peut méme se demander si Microsoft envi-
sage sérieusement une telle chose. Il est pos-
sible que cette remarque ne soit simplement
qu'une manceuvre tactique et que l'on veuille
examiner les diverses réactions. Cela permet
d'une part de sonder les réactions des utilisa-

teurs finaux, mais dautre part également cel-

les des investisseurs. Car ces derniers temps,

Microsoft n'a pas été épargnée a la Bourse, ou
son cours en baisse est surtout du au doute
des investisseurs quant a savoir si l'entreprise
est préte pour la ‘nouvelle révolution numéri-
que’. Cette perception a encore été renforcée
par l'annonce faite par Google au sujet du lan-
cement de son propre navigateur, Chrome, qui
fait d'ailleurs lobjet d'un autre article dans ce
magazine. Google a déja lancé Google Apps,
une alternative gratuite a la suite Office de
Microsoft. Mais on ne peut pas dire que cette
attaque de Google sur le marché du logiciel
de bureau ait été un franc succes.

Microsoft veut donc se débarrasser d'urgence
de l'image selon laquelle Google l'attaque sur
son marché, mais qu'elle ne parvient pas a bri-
ser le monopole de Google sur le marché de
la publicité. Surtout maintenant que Google
recherche aussi des formes de collaboration
avec Yahoo!, afin d'avoir une emprise encore
plus forte sur le marché de la publicité. Il y a
quelque mois, ce méme Yahoo! a rejeté une
offre de reprise de Microsoft. Pour le mo-
ment, ces messieurs de Redmond ne ripostent
quavec des mots, attendons de voir ce que
sera leur prochain coup. @
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